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Ecoaula Escuelas de negocios

Impulso para la formacion de
directivos en el sector eléctrico

Endesay la Universidad de Comillas - ICAl unen esfuerzos en su ya exitoso Méster
Universitario en Tecnologia Eléctrica, cuya tercera edicién empezara el préximo octubre. Se
trata de un programa de un afio cuyo titulo goza del reconocimiento oficial del Ministerio.

CH.M.
a estd abierto el plazo de
admisién para participar
en la tercera edicion del
Maéster Universitario en
Tecnologia Eléctrica que organiza
conjuntamente la Universidad Co-
millas ICAI y Endesa, y que se im-
parte en la sede central de la com-
paiiia eléctrica en Madrid.

Este plazo de admisioén perma-
necerd abierto hasta el proximo 11
de septiembre, mientras que las cla-
ses comenzaran un mes después,
en octubre de 2009. La duracién de
este programa es de un afio, con un
total de 60 creditos ECTS. Su pre-
cio es de 18.000 euros, aunque es
importante destacar que la propia
compafiia patrocinadora de este
master, Endesa, ofrece un total de
10 becas con una dotacién de 6.000
euros cada una.

El Méster Universitario en Tec-
nologia Eléctrica Endesa-ICAI res-
ponde a una creciente demanda en
el sector eléctrico de titulados con
una formacion técnica especificay
de alto nivel en las tecnologias de
la generacién y distribucién eléc-
trica, asi como en las tecnologias de
informacién y comunicaciones que
soportan sus distintos procesos téc-
nicos. Endesa, a través de Endesa
Escuela de Energia, y la Universi-
dad de Comillas, mediante su Es-
cuela Técnica Superior de Inge-
nieria (ICAI), han unido sus
capacidades y recursos para ofre-
cer un programa innovador de post-
grado con el que se consigue un ti-
tulo oficial reconocido por el
Ministerio y expedido por la Uni-
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versidad Pontificia Comillas.

El méster forma parte del Pro-
grama Oficial de Postgrado en Ener-
gia Eléctrica de Comillas - ICAT y
tiene un formato in-company, es
decir, impartido en las instalacio-
nes de la sede social de Endesa en
Madrid, a la que se desplazan los
distintos profesores.

Trabajo en practicas
Las clases se dan por las tardes,
mientras que el trabajo en practi-
cas se desarrolla por las mafianas,
en distintas 4reas funcionales de
Endesa. También incluye visitas
précticas en instalaciones técnicas
de Endesa, siendo impartidos in-
situ algunos de los mddulos.
Ademas de la participacion del
personal técnico de Endesay de sus
empresas proveedoras, el master
cuenta con la colaboraciéon del MIT
(Massachusetts Institute of Te-
chnology) y las Universidades Pon-
tificia Catdlica de Chile, Politécni-
ca de Catalufia, Sevillay Zaragoza.
El Master Universitario en Tec-
nologia Eléctrica Endesa-ICAI es-
ta dirigido, especialmente, a inge-
nieros y licenciados en ciencias que
quieran desarrollar o ampliar su ca-
rrera en el sector eléctrico, aunque
también estd abierto a otros titula-
dos con experiencia en el sector.
Respecto a la insercién profesio-
nal al término del programa, los
alumnos salen perfectamente cua-
lificados para desempefiar un am-
plio niimero de actividades de ca-
récter tecnoldgico en las empresas
del sector eléctrico.

Nueva alianza
en favor

de la moda
esparola
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MADRID. Un paso mas para impulsar
en nuestro pais la formacién para
directivos en el sector de lamoda es
el que acaban de dar Telefénica e
ISEM Fashion Business School, dos
instituciones que han firmado un
acuerdo para la creacion de la Ca-
tedra Telefénica. Se trata de una ini-
ciativa destinada a potenciar la for-
macion de profesionales del &ambito
de lamoda e impulsar la labor de in-
novacion e investigacién docente de
la escuela de negocios ISEM Fashion
Business School, una entidad aso-
ciada a la Universidad de Navarra.

Por lasendadelainnovacion

El acuerdo fue ratificado por Co-
vadonga O’Shea, presidenta de la
Fundacién TecnoModa y Luis Abril,
Secretario General Técnico de la
Presidencia de Telefonica. Esta ca-
tedra de ensefianza permitird, a am-
bas entidades, colaborar en un pro-
yecto comin que espera potenciar
areas formativas relacionadas con
la gestion de la creatividad y la ini-
ciativa empresarial de los jovenes
profesionales de nuestro pais en un
sector tan creativo y dindmico co-
mo el de laindustria de la moda.

La Fundacién TecnoModa tiene
como objeto y actividad la promo-
cién de todo tipo de actividades cul-
turales y formativas relacionadas
con la industria de lamoda y la ges-
tién del talento.

En este marco, Telefénica ha en-
contrado adecuados los fines y ne-
cesidades de la Fundaciéon y de
ISEM Fashion Business School, pa-
ra hacer asi hincapié en su labor de
mecenazgo cultural. Esta iniciati-
va se enmarca dentro del compro-
miso de Telefonica de impulsar y
apoyar sectores productivos que
desarrollan su actividad basados en
la innovacién.

Nace la asociacion que aglutina a varios centros de ensenanza
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MADRID. Un grupo de diez escuelas
de negocios espafiolas acaba de
unir fuerzas y vocacién para alum-
brar la recién creada Asociacién
Espafiola de Escuelas de Negocios
(AEEN). Las entidades implicadas
en este nacimiento son ADM Busi-
ness School, CEF (Centro de Estu-
dios Financieros), EAGE (Escuela
de Alta Gestion Empresarial),
EEN (Escuela Europea de Nego-
cios), ESEM (Escuela Superior de
Negocios y Tecnologias), ESEM
(Escuela Internacional de Direc-
ci6on Empresarial), FORMASE-
LECT, IDE-CESEM (Instituto de

Directivos de Empresa), IMF (Ins-
tituto Madrilefio de Formacion) e
IEP (Instituto Europeo de Posgra-
do en Administracién de Empre-
sas). Juntas esperan contribuir, de
forma colegiada, al proceso de de-
sarrollo de directivos mediante el
estudio de programas de mésteres
profesionales que permitan a sus
alumnos obtener resultados em-
presariales de alta eficacia.

En este marco, el principal obje-
tivo de la recién creada AEEN es el
de representar, defender y gestio-
nar los intereses comunes de estas
escuelas de negocios, que se en-
cuentran en un sector muy com-
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petitivo y actualmente muy con-
vulso por el auge del debate del Pro-
ceso de Bolonia. La asociaciéon
apuesta por la creaciéon de un tini-
co marco que unifique criterios de
calidad de formacién y donde se
cree una voz comun que articule las
necesidades y posiciones del sec-
tor. Entre las actividades previstas
por la asociacién figuran la crea-
cién de encuestas de opinién y es-
tudios de mercado, cursos, semi-
narios y ferias, el cuidado por una
buena relacion entre los asociados
y las empresas, la organizacion de
actividades promocionales y el fo-
mento de proyectos de I+D+.





